Программа семинара:

1. Оценка региональных рынков с целью планирования объёмов продаж дистрибуторами. 

2. Формирование стратегии дистрибуторского канала. Цели и задачи дистрибуторской сети в системе распределения компании.

3. Комплексная оценка дистрибуторского канала.

4. Рост продаж и создание добавленной стоимости в дилерско-дистрибуторском канале. 

5. Лояльность дистрибуторского и дилерского звена: как обеспечить долгосрочное сотрудничество? 

6. Контроль над деятельностью участников дилерской сети. 

